Edukacja i szkolenie
w dziedzinie
odnawialnych
zrodet energii:
porownanie Grecji a Polski

Grecja

1.Potencjat stoneczny: Grecja cieszy sie
wysokim nastonecznieniem przez
wiekszosé roku, co sprawia, ze jest
idealnym miejscem do inwestycji w
fotowoltaike.

2.Inwestycje i rozwoj: Fotowoltaika
rozwija sie dynamicznie w Grecji,
wspierana przez rzagdowhe programy
zachet i subsydiow dla instalacji paneli
fotowoltaicznych.

3.Edukacja i szkolenia: Istniejg programy
edukacyjne i szkoleniowe zwigzane z
fotowoltaika na uniwersytetach i
instytutach badawczych, jak rowniez
oferowane przez prywatne instytuty
szkoleniowe.

;olska

1.8rodowisko biznesowe: W Gtogowie,

fotowoltaika rowniez ma potencjat
rozwoju, ze wzgledu na rosnace
zainteresowanie odnawialnymi
zrédtami energii oraz wsparcie dla
przedsiebiorczosci w tym sektorze.

2.SzKkolenia i kursy: Istniejg lokalne firmy i

instytucje oferujace szkolenia i kursy
zwigzane z fotowoltaika dla
instalatorow, projektantow systemow
PV itp.

3.Wykorzystanie na terenie: Pomimo

mniejszego nastonecznienia nizw
Grecji, fotowoltaika w Gtogowie nadal
znajduje zastosowanie, zwtaszcza w
sektorze komercyjnym i rolniczym.
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Polska

1.Edukacja i swiadomosc¢: W Polsce istnieje

rosngce zainteresowanie odnawialnymi
zrodtami energii, w tym fotowoltaika.
Marketing powinien skupic sie na
edukacji spoteczenstwa na temat
korzysci ekologicznych i ekonomicznych
korzystania z energii stonecznej.

2.Subsydia i ulgi: Promowanie dostepnych
subsydiow i ulg podatkowych dla
instalacji fotowoltaicznych moze byc¢
kluczowe w przyciggnieciu klientow.

3.Lokalne wspodlnoty: W Polsce istnieje
silne poczucie spotecznosci lokalnych.
Wykorzystanie lokalnych referenciji i
zalecen moze przekonac¢ potencjalnych
klientow do zakupu systemow
fotowoltaicznych.

4.Internet i media spotecznosciowe: W

Polsce internet i media spotecznosciowe

sg waznymi kanatami marketingowymi.

Kampanie reklamowe online, blogowanie

i aktywnos¢ w mediach
spotecznosciowych moga dotrze¢ do
szerokiego grona odbiorcow.

Grecja

1.Klimatyczne korzysci: Grecja ma
doskonate warunki stoneczne, co
sprawia, ze fotowoltaika jest atrakcyjna
opcja. Marketing powinien skupic sie na
korzysciach ptyngcych z wykorzystania
naturalnego zasobu energii stonecznej.

2.Turystyka: W Grecji turystyka jest

kluczowa gatezig gospodarki.
Promowanie fotowoltaiki jako
ekologicznej opcji moze przyciggac
turystow i inwestorow
zainteresowanych zrownowazonymi
rozwigzaniami.

3.Koordynacja z sektorem publicznym: W

Grecji istnieje tendencja do
promowania odnawialnych zréodet
energii przez rzgd. Wspotpraca z
instytucjami publicznymi moze pomoc
w zdobyciu zaufania klientow i
promowaniu systemow
fotowoltaicznych.

4.Reklama na wolnym powietrzu: Ze

wzgledu na ciepty klimat, zycie na
zewnatrz jest powszechne w Grec;ji.
Reklama na zewnatrz, na przyktad na
bilbordach lub w miejscach
publicznych, moze by¢ skutecznym
narzedziem marketingowym.




Education and training
in the field of renewable
energy sources:

a comparison between
Greece and Poland

PHOTOVOLTAICS ™y = [
Greece

1.Solar potential: Greece enjoys high
sunshine most of the year, making it an
ideal place to invest in photovoltaics.

2.Investments and development:
Photovoltaics is developing
dynamically in Greece, supported by
government incentive programs and
subsidies for the installation of
photovoltaic panels.

3.Education and training: There are
photovoltaics education and training
programs at universities and research
institutes as well as those offered by
private training institutes.

Poland

1.Business environment: In Gtogow,
photovoltaics also has development
potential, due to the growing interest in
renewable energy sources and support
for entrepreneurship in this sector.

2.Training and courses: There are local
companies and institutions offering
photovoltaics-related training and
courses for installers, PV system
designers, etc.

3.Use in the area: Despite less sunlight
than in Greece, photovoltaics in Gtogow
are still used, especially in the
commercial and agricultural sectors.



Education and training
in the field of renewable
energy sources:

a comparison between
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Greece

1.Climatic advantages: Greece has
excellent solar conditions, which makes
photovoltaics an attractive option.
Marketing should focus on the benefits
of using the natural resource of solar
energy.

2.Tourism: In Greece, tourism is a key
industry. Promoting photovoltaics as an
ecological option can attract tourists

2'/ and investors interested in sustainable
solutions.
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Greece, there is a tendency for the

1.Education and awareness: In Poland, government to promote renewable

there is a growing interest in renewable energy sources. Cooperation with

energy sources, including photovoltaics. public institutions can help gain

Marketing should focus on educating the customer trust and promote

public about the ecological and photovoltaic systems.

economic benefits of using solar energy. 4.0utdoor Advertising: Due to the warm
2.Subsidies and relief: Promoting available climate, outdoor living is commonin

subsidies and tax relief for solar Greece. Outdoor advertising, such as

installations can be key to attracting on billboards or in public places, can be

customers. an effective marketing tool.

3.Local communities: There is a strong
sense of local communities in Poland.
Using local testimonials and
recommendations can convince
potential customers to purchase solar
systems.

4.Internet and social media: In Poland, the —
Internet and social media are important _ - -
marketing channels. Online advertising . :
campaigns, blogging and social media
activity can reach a wide audience.




